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Lo Spirito (Santo
della comunicazione

Da Platone a Gentile, la filosofia dei “media” secondo Rocco Ronchi

ALESSANDRO
CARRERA

4

u n messaggio originato da un emit-
tente che, grazie al codice in cui &
inscritto, giunge al ricevente che lo de-
codifica: questo & cio che tutti pensiamo
che la comunicazione sia, utilizzando
in realtd un modello empirico formula-
to negli anni quaranta dall'industria te-

lefonica americana. Rocco Ronchi aveva
gia messo in discussione

questo presupposto in Teoria

critica della comunicazione

(Bruno Mondadori, 2003),

facendo notare, sulla scia di

Bachtin, che il rumore di

fondo, la pura disponibilita

a lasciare aperto il canale

(quella che Jakobson chia-

mava «funzione fatica» e

che utilizziamo ogni volta

che rispondiamo al telefo-

no dicendo «pronto»),

nonché l'impossibilita di ‘

ridurre il senso di un

messaggio ai suoi significati,

non costituiscono i limiti della comuni-
cazione bensi la sua forza. La chiarezza
deltargomentazione faceva di Teoria cri-
tica un libro didattico nel miglior senso
del termine, tanto che lo si dovrebbe
rendere obbligatorio per tutti quegli stu-
denti che si iscrivono a “scienza delle
comunicazioni’ come postini di mes-
saggi impacchettati, convinti che comu-
nicare non sia altro che trasmettere,
senza mettere niente in comune.

Con il recente Filosofia della comuni-
cazione 2008, pp.
240, 18 euro), Ronchi alza il tiro. Il suo
scopo consiste nel chiarire qual e Tessen-
za della comunicazione e perché intorno
al suo destino si giocano le sorti del sa-
pere, della cultura e della storia. Ronchi

parte da urtidea “forte” di indagine filo-
sofica, il cui scopo & la ricerca della veri-
ta e la ragionevole fiducia che a tale sco-
po ci si possa avvicinare con gli strumen-
ti che il pensiero mette a disposizione,
senza salti fideistici, disperazioni nichi-
liste o cinismi postmoderni. Perché se il
vero non puo essere comunicato non ci
resta nessun “luogo comune” in cui rac-
coglierci e conversare. La politica cade
nelle mani dei dogmatici e 'universo si

riduce a un cumulo di resti
disertati dal senso. A que-

. sta prospettiva Ronchi
oppone una strategia arti-
colata in tre classiche fasi:
metafisica, fisica e prag-

matica della comunicazio-
- ne. La dove la religione

- parla di rivelazione (pre-
supponendo la bonta di un

. Dio che vuole comunicare

' la propria verita alle creatu-

re), la filosofia parla di un

essere che fornisce la capaci-

ta di farsi conoscere rima-

nendo pero sciolto dalla ne-

cessita di porsi in una relazione vinco-

lante con chi lo conosce. Anche la bonta

di questo essere sta nel suo comunicarsi,

altrimenti perché Platone avrebbe soste-

nuto che lidea dellessere e quella del

bene coincidono? E il nome di questo

essere che rimane in sé e insieme si

comunica & “spirito”.

La parola suona oggi obsoleta. Ma
Ronchila ripropone come 'unica che pud
far capire come lessere funziona, tanto
che avrebbe potuto intitolare il suo libro
Filosofia dello spirito. Che cos'e lo Spirito
Santo se non appunto una “persona” che
nella sua autonomia istituisce la “comu-
nanza” tra Padre e Figlio, la loro ininter-
rotta “comunicazione”? Se non si ammet-
te la funzione dello spirito non si puo

nemmeno capire come l'essere possa ma-
nifestare la propria veritd. E se si perde la
fiducia che la verita possa essere comu-
nicata (conclusione spesso accettata co-
me se fosse pitt moderna e disincantata,
pil adatta a un tempo in cui il sapere fi-
losofico & dato per spacciato e sostituito
dalle scienze umane quantificabili e spe-
rimentali), la societa e la politica cadono
preda nel migliore di casi di uno gnosti-
cismo nobile e disperato (gnostico & chi
& convinto che la comunicazione con le
alte sfere si & interrotta e non sara mai
piu ristabilita), o nel peggiore dei casi
della pura demagogia.

Lautore non nasconde le difficolta
del suo progetto, che si scontra con gli
stessi problemi logici incontrati da Pla-
tone e Aristotele. Problemi che (forse)
non possono essere superati, senonché
la filosofia & precisamente quella pratica
che non li da mai per vinti e non si da
mai per vinta. Alla metafisica della co-
municazione Ronchi fa dunque seguire
la fisica, cioé la spiegazione del conti-
nuum necessario perché la verita simuo-
va e si comunichi, e qui gli autori ai
quali fa riferimento sono soprattutto
Bergson e Gentile, spogliati perd da ogni
vecchio sospetto di irrazionalismo, e di
fatto riassunti in una prospettiva vicina
a Deleuze. La sezione conclusiva, dedi-
cata alla pragmatica della comunicazio-
ne, si occupa invece di ci¢ che accade
quando comunichiamo. La comunica-
zione non & mai un fatto, & sempre un
atto ed & sempre in atto, sempre vivente
e sempre aperta allinesauribilita “con-
versante” del suo senso. La filosofia del-
la comunicazione si rivela filosofia dello
spirito, per rivelarsi a sua volta filosofia
della conversazione, e la sua trattazione
& forse propedeutica a urf Etica della co-
municazione che mi auguro sia nei pro-
getti del suo autore.
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