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Scarpe carioca crescono

I produttori brasiliani puntano sulla qualita per vendere in Usa e Ue

Antonio Dini
SAN PAOLD

La scarpa del futuro & una
morbida sapathila, prodotta
dalla brasiliana Divalesi: costa
il159% in pit deimodelli equiva-
lenti, circa 42 euro, ma 2 aimpat-
to zero; niente sostanze chimi-
che inguinanti nella concia del
pellame e la gornma della suola
&prodotta inmodo naturale da
fontirinnovabili. Il segretonen

IN PRIMA LINEA

Via Uno si appresta ad aprire
negoziin 15 Paesi,

mentre i sandali di Godc
sisono aggiudicati

Pel& come testimonial

& tecnologico ma nel rispetto
delle procedure: ogni parte
non & solo eco, ma anche trac-
ciabile e certificabile.

«Il nostro obiettivo & quello
difar partire it tve aziende nel-
lo stato di Rio Grande do Sulla
produzione delle scarpe con
etichettaecologica,aderential-
le norme pit stringenti per
'area in cui esportiamo di pii,
quella curopea» spiega Car-
men Serrano, docente universi-

taria € ricercatrice del Senai,
Servizio nazionale di ricerca
per l'industria brasiliana. Frale
tre aziende, Divalesi ¢ quella
oia pronta per la produzione:
«¥ la nostra scommessa: noi ci
siamo e ora aspettiamo il mer-
cato. Civorra qualcheanno, ma
quando la coscienza globale
delleeco-scarpe arrivera, citro-
vera pronti» spiega Orceni Ber-
nardi, titolare di Divalesi, me-
diaimpresa familiare che18an-
ni fa aveva iniziato producen-
do 20 paia di scarpe al giorno e
oggléaquota1s500.

La scarpa ecologica & una
dellearmiamediotermine che
T'industria brasiliana schicra
peruscire dalla crisi e rilancia-
re'sui mercati di tutto il mon-
do. Il Brasile éilterzo produtto-
re mondiale dopo Cina e India,
nonché il primo esportatore
con 65,8 milioni di scarpe ven-
dute nel primo semestre del
2009 pari acirca 68o milionidi
dollari, in calo del26,5% pervo-
lume e del 28,5 per valore ri-
spetto allo stesso periodo del
2008, ma in crescita del 6o ne-
gli ultimi tre mesi,

«Lacrisicominciaarallenta-
ree,nelcalzaturiero, dopo il se-
condo semestre cominceran-
no i dati positivi, nonostante la

debolezza del dollaro; le nostre
aziende devono essere pronte
a ripartire» spiega Heitor
Klein, direttore esecutivo di
Abicalcados, I'associazione na-
zionale brasiliana dei produtto-
ridiscarpe, a San Paolo duran-
te Francal, la pili grande fiera
calzaturiera in America latina.
Peruscire dalla crisi, daunla-
tosipuntaagliaccordi conmer-
cati "amici” ¢ome quello italia-
no ¢, dall’attro, sulla trasforma-
zione da terzisti del mondo, in
competizione con Cina e India,
in produttori di scarpe firmate,
dibuonaqualitieprezzimedio-
bassi. «In Italia cerchiamo ac-
cordi per la licenza di marchi
italiani in Brasile e la distribu-
zione in Brasile di scarpe italia-
ne», sottolinea Klein, che con
Abicalgados lavora alla tutela
della produzione nazionale
controil dumpingdiaziende ci-
nesi e vietnamite: entro un me-
se il Mercosur decidera se agi-
_reper compensare conunami-
sura anti-dumping i ribassi di
quei Paes, valutatia + 4009%.
«Questo&ilmomento perac-
celerare con la costruzione del
nostro franchising mondiale»
afferma Paulo Kieling, diretto-
re marketing di Via Uno, mar-
chio del gnuppo Bison che sta

]

DIVALEST

* Divalesi & una media impresa
familiare che 18-annifa aveva
iniziato producendo 20 paia
discarpe al giorno e oggi
&aquota 1.500. Ora & pronta
alanciare lascarpa ecologica:
per 42 euro, vendera ballerine
che hanno sostanze chimiche
nel pellame e possiedono
suclein gomma naturale
prodotta con fonti rinnovabili.
Ma Divalesi non & l'unico
marchioverde del Brasile

Vialino

| Lacasa sta perlanciarelasua

terzalinea "eco"

Gode

!« Istoi sandali sono realizzati
concopertoni di auto usati

Melissa
Produce scarpe "trendy" in
plasticaecologica

lanciando la sua terza linea
"eco" e apre negozi in 15 Paecsi.
Gli fa eco Joao Gimenes, re-
sponsabile export del brand di
lusso Dumond del colosso
Paquetd «Apriamo 50 negozi,
30 solo negli Emirati Arabi, e
portiamo avanti 23 brand». I
carnetdiaziende percui Paque-
th & terzista & infinito: Geox,
Adidas, Clarks, Hugo Boss,
Max Mara edecine di altre.
Con boutique di design e
pubblicith in tutto il mondo, il
fenomeno della scarpa da don-
na Melissa, marchio del colos-
- s0 Grendene, ¢ stata definita la
principale innovazione nelset-
tore dopo le lussuose sneakers
in pelle di Prada di 10 anni fa.
Nelcampodellecoc’éanchela

- regina delle infradito, cioé Ha-

vaianas, che ne produce 2z mi-
lioni Panno. O, per finire, Fulti-
ma arrivata dell'eco-sandalo:
Gobde. Pelé come testimonial,
infradito realizzati recuperan-
do copertoni di auto (32 milioni
insanni) e primo posto almon-
do, come spiega il responsabile
Aleio Faria, per "sandalia reci-
clada ereciclavel". E un obietti-
vo commune: conquistare il mon-
dotenendo pulito it Brasile.
antaniodini@me.com

© RIFRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio

stampa

ad uso esclusivo

del

destinatario,

non

riproducibile.

www.ecostampa.it

043788




2 I RES

Quotidiano

paa  21-07-2009
Pagina 24
Foglio 2 f 3

Fondi ai progetti idrici in Asia

“fondidiinvestimento Malay-

sian Investment Bank
Group di Kuala Lumpur e Kon-
zen Group di Singapore stan-
no per lanciare un fondo di 320
milioni didollari destinato a fi-
nanziare una serie di progetti
infrastrutturalinel settoreidri-
coin Asia. Il fondo, a partecipa-
zione paritaria fraidue gruppi
finanziari, investira in primo
hiogo in progetti in Cina, che
nel solo settore dell’acqua, se-
condo fonti della Banca asiati-
ca di sviluppo, ammontano a
140 miliardi di dollari.

Si amplia aeroporto inter-
nazionale Pulkovo-2 di San
Pietroburgo. La gara d’appalto
per i lavori di ampliamento
dell’aeroporto Pulkovo-2 di San
Pietroburgo & stata vinta da un
consorzio di imprese composto
dalla tedesca Fraport e dall'isti-
tuto bancario russo VIB Capi-
tal. Ilavori, per cuié previsto un
investimento di 1,3 miliardi di
dollari, prevedono la costruzio-
nediunnuovoterminal interna-
zionale predisposto per un flus-
sodicircay milioni di passegge-
ri entro Yanno 2010, che entro il
2025 dovranno diventare 22 mi-
lioni. lgovernatorato diSan Pie-
troburgo prevede di terminare

Vizi e virtu

del diritto in Cina

la ricostruzione dell’aeroporto
entroil 2013, '

Panama lanciala gara perla
metropolitana, Lacitta di Pana-
masiappresta alanciare Ja gara
perlarealizzazione dellametro-
politana. La linea avra una lun-
ghezza complessiva di 16 chilo-
metri e costera 7oo milioni di
dollari, Si prevede che il tragitto
partird dalla localitd di San Isi-
dro, nel municipio di San Migue-
lito alla periferia della citta, per
arrivare fino alla Piazza 5 mag-
gio, ubjcata nel centro storico
dellacapitale. Attualmente il tra-
sporto pubblico nella citti viene
assicurato dagli autobus, che pe-
0 non riescono pill a sostenere
Paumento della popolazione in
seguitoal crescente sviluppour-
banistico. La gara con licitazio-
ne pubblica verralanciataentro
i primi cento giorni del nuovo
governo panamense, insediato-
siil1 “luglio 2000. Hanno giamo-

APANAMA

Lacittalancia la gara

per realizzare {a sua prima

linea di metropolitana:

sara lunga 16 chilometri

& costerd 700 milioni di dollari -

strato interesse al progetto im-
prese canadesi, tedesche, france-
si, spagnole e giapponest.

La Slovacchia ora affid:
allesterno [a gestione degli uf
fici postali. La compagnia posta
le nazionale slovacca Slovensk:
Posta, conl'intenzione dirispar-
mijare sui costi di gestione, tra-
sferird le attivita operative d
602 uffici postali ubicati nei co-
muni minori a una ditta partner
Atale scopo, Slovenska Postah:
gia pubblicato una gara pubbli-
ca. Almomento, gia 47 uffici po-
stali sono gestiti in partnership.

La Grecia studia la ferrovi
Atene-Mosca. 1] minisiro de
Trasporti e delle telecomunica:
zioni greco Stylianidis ha resc
notocheé intenzione del suo go-
verno e di quello russo istituire
un collegamento ferroviario di
retto Atene-Mosca per ]a movi
mentazione delle merci, in con:
siderazione degli aumentat
scambicommercialitraidue pa
esi. Intanto, abreve sara bandit:
una gara per 'ammodernamen
to della linea ferroviaria Atene
Salonicco, per permettere il tra
sporto di container in tempi i
dottirispettoagliattuali. Il costc
dell’intervento & di circa 130 mi#
lioni di euro.

‘Capitali esteri:

Strategie anticrisi

! i ‘ra ritualismo e modernizzazione: & il ;
sottotitolo del libro che ben sintetiz- ;

za la difficoltd affrontate dall'lmpero di

mezzo sul fronte del diritto in Cina. Stra- !

da senza ritorno dopo I’ apertura al mon-
do varata da Deng Xiaoping a fine anni 70

con la sua "politica delle porte aperte”. ;

Ma anche strada complessa la dove latra-
dizione confuciana (ordine senza uomini

dilegge) e un bimillenario uso repressivo :

della norma si devono confrontare con i

processidiglobalizzazione economico-fi-

nanziaria e i relativi standard giuridici di
matrice perlopili occidentale.

1l diritto in Cina -
Traritualismo e modernzzazione

= Luigi Moccia

W ER Boringhier]
= Pag.258
& 25euro

M enoinvestimentigreenfield, pilmovimen-
tiattraversole acquisizioni, peso crescen-
¢ te dei fondi sovrani ma anche pilt spazio alle
. spinte protezionistiche. E il bilancio 2009
¢ sullandamento degli investimenti internazio-
¢ nali tracciato dalla societa di consulenza Oco
Global, ¢he haappena presentato il rapportoin-
| titolato’ «A New Investment Paradigmy.
¢ Un'analisidi carattere qualitativo, chenonman-
ca di dare spazio alle strategie e alle azioni con
¢ cuistati, regionie anche singole ¢itta cercano di
¢ limitare gli effetti dellarecessione e, al contem-
i po,disfruttare le opportunita derivanti danuo-
{ visettoriemercati emergenti;

A New Investment Paradigm
# OcoGlobal

i www.ocoglobal.com/review
Per scaricare gratuitamente il rapporto
2009 dedicato all'andamento
degliinvestimenti esteri nel mondo
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BUSINESS NEL MONDG

' MERCATI EMERGENTT

. Il Brasile vuole trasformarsi da terzista del mondo,
. in competizione con Cina e India, a player di fascia alta

Saranao famosi

Dai Bric i brand globali del futuro

La nuova Coca Cola, o il prossimo
Starbucks, non nascerannp in Usa
o Europa, main Asia, Medio
Oriente e Sudamerica. Lo sostiene
il Financial Times, che ieri ha
pubblicato i risultat di uno studio
commissionato atla Wolff Olins,
la casa di consulenza creatrice

“del logo detle Qlimpiadi di Londra
2012. Cinque i marchiindividuati
traicavalli di razza emergenti
gdestinati adiventare brand
globali: la catena di caffé
colombiana Juan Valdez, i succhi

" di frutta sauditi Almarad,

i cioccolatini libanesi Patchi, il
produttore di vini cinese ChangYu
e quelloindiana di liquori United
Spirits, Le aziende emergenti
vedranno dungue crescere

il proprio peso nella classifica
dei grandi gruppi mondiali.
L'emergere di nuovi marchi, a
partire dai cinesi e dagli indiani
(siveda Il Sole 24 Ore del 23
giugno), stascatenando anche
gli appetiti dei big occidentali
(Diageo, Coca Cola e Pepsi Cola),
che mirano ad acquisime alcuni
per conquistarne i mercati.
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